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Anhdérung zur Anderung der SRG-Konzession: Stellungnahme SSM

Sehr geehrter Herr Dummermuth
Sehr geehrter Herr Birrer

Das SSM (Schweizer Syndikat Medienschaffender) dankt fr die Mdglichkeit, im Rahmen der
Anhorung zur Anderung der SRG-Konzession Stellung nehmen zu kénnen.

Grundpositionen des SSM

Das SSM begrisst den Entwurf des UVEK und beflirwortet ihn grundsatzlich. Eine Nutzung
des Internets durch die SRG, also den Service public, zur Verbreitung ihrer Angebote und zum
Erreichen des Publikums ist richtig und mit Blick auf die sich verandernde Mediennutzung
absolut notwendig.

Das SSM anerkennt, dass es Regulierungen braucht, um flir die Schweizerische
Medienlandschaft eine grésstmdgliche Vielfalt zu sichern, ein ausgewogenes Verhaltnis von
Angeboten des Service public und von privaten Anbietern zu erreichen und um den
Verlagsunternehmen Rahmenbedingungen flir einen fairen Wettbewerb zu garantieren.

Der Entwurf des UVEK flir ergdnzende Konzessionsbestimmungen, welche die Online-
Aktivitdten regelt und in bestimmten Bereichen beschrankt, setzt nach Meinung des SSM
grundsatzlich den richtigen Rahmen (zu Details siehe unten). Und der Entwurf definiert
richtigerweise die Grundlage, damit die SRG ihre Angebote Uber das Internet verbreiten kann.
Dazu sind dem SSM zwei generelle Anmerkungen wichtig.

- Das SSM anerkennt, dass viele Verlage im Zeitungsbereich mit massiven strukturellen
Problemen konfrontiert sind. Geméss Analyse des SSM sind die Verlage aber nicht
wegen der Online-Strategie der SRG essentiell oder existenziell gefahrdet, sondern vor
allem durch andere Faktoren. Insofern scheinen dem SSM die vorgeschlagenen
Beschrankungen der Online-Aktivitaten der SRG absolut gentigend, um den
Verlagsbereich zu schitzen.

- Der Service public und damit die SRG sind in ihrer strategischen Entwicklung, wie die
Verlagsunternehmen auch, absolut darauf angewiesen, ihre Inhalte in addquater und
online-spezifischer Form auch bers Internet anzubieten. Die SRG tragt einen sehr
wichtigen und in der Bevolkerung sehr geschatzten Anteil zum Informationsangebot
und zur Medienvielfalt bei. Wir weisen z.B. darauf hin, dass in der Westschweiz nur
noch die SRG eine (grosse) publizistische Alternative zum dominanten Medienhaus



Tamedia bietet. Die SRG muss ihre publizistischen Leistungen deshalb auch in den
adaquaten Formen des zunehmend wichtigen Online-Bereichs realisieren kénnen.
Deshalb befurwortet das SSM eine Regulierung, welche die SRG im journalistischen
Bereich so wenig als méglich einschrankt.

Zu einzelnen Artikeln

Artikel 9

Dem SSM scheint unklar, was ,wirtschaftliche Ereignisse” in diesem Zusammenhang
bedeutet. Das SSM schldgt vor, auch Ereignisse aus den Bereichen Sport und Kultur in die
Liste aufzunehmen, welche als Live-Stream Ubers Internet Ubertragen werden kénnen.
Einschrankend kénnte definiert werden, dass die SRG-Sender bei Sport und Kultur Giber
diesen Kanal nur dann lbertragen darf, wen sie keinen kommerziellen Anbieter konkurrenziert.

Zwei Beispiele zur lllustration:

Bei grossen sportlichen Events finden oft parallele Wettkdmpfe statt (z.B. Olympische Spiele,
Turnierspielplane von Fussball-/Hockey-/Handball-EM und —-WM). Wenn die SRG diese
Rechte besitzt, soll sie den Zuschauern auch durch Parallel-Ubertragungen méglichst viel der
sportlichen Wettkdmpfe zugénglich machen (Vorbild BBC, aber auch SRG bei Olympischen
Spielen). Aber auch mit Ubertragungen von sogenannten Randsportarten, um welche sich
sogar nicht einmal mehr das SSF bemiiht, kénnte die SRG als Service public eine gefragte
Leistung bieten, ohne andere Kanéle dauernd durch Sportlibertragungen zu blockieren.
Analog im Kulturbereich: Fir Live-Streams von vielen kulturellen Veranstaltungen (z.B. Chor-
Festival, Oper, usw.) gibt es ausserhalb des Service public kein kommerzielles Interesse. Nur
die SRG als Service public kénnte hier Ubertragungen bieten und damit ein Kulturpublikum
bedienen. Das gilt auch fur spezielle Kultursendungen flr sehr spezifische ,special-interest-
Publika® (z.B. grosse Kulturdebatten, lange Gesprache oder ausserordentliche Reden). Hier
bietet sich das Internet als ,special interest Kultur-Kanal“ an.

Zu Artikel 13, Absatz 2-4:

Generell: Der Versuch, die Online-Aktivitaten der SRG zu regulieren, darf nicht auf einen
blrokratisierten ,Journalismus mit dem Massstab® hinauslaufen. Dem SSM scheinen die
Formulierungen der Absétze 2 bis 4 kompliziert.

Beim Absatz 2 wird der ,thematisch direkte Bezug” in den Erlauterungen mit einer 30-Minuten-
Regelung konkretisiert. Das SSM lehnt diese konkrete Einschrankung als kleinlich und
unpraktikabel ab.

Ein Beispiel: Wirde Absatz 2 gemass Entwurf umgesetzt, darf die SRG die aktuelle
Resultatsituation wahrend eines Fussballspiels auf dem Teletext zwar laufend vermelden,
nicht aber tUber Online bis zu 30 Minuten, bevor das Fussballspiel Inhalt einer Sendung ist.
Das SSM schlagt vor, die Begriffe ,zeitlich und thematisch® zu streichen.

Bei Absatz 3 hat das SSM grosse Miihe mit dem Vorschlag, eine journalistische Leistung
quantitativ (auf 1000 Textzeichen) zu beschranken. Grundsétzlich lehnt das SSM eine
Beschrankung auf eine bestimmte Textlange ab. Alternativ schldgt das SSM vor, die Grenze
bei Textbeitragen auf 2000 Zeichen festzulegen.

Das SSM dankt Ihnen fur die Kenntnisnahme unserer Position.

Mit freundlichen Grlissen
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Stephan Ruppen, Zentralsekretar SSM



